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| anno

Marketing Internazionale
6CFU

Marketing relazionale e CRM
6CFU

Principi di business analytics
6CFU

Competizione, mercati e politiche
economiche (Modulo 1)

6CFU

Diritto europeo dei consumatori e
del marketing

6CFU

Business English
3CFU

Gestione e valorizzazione del brand
6CFU

Comportamento di acquisto e di consumo
6 CFU

Ricerche di marketing
(Metodologie e tecniche)

6CFU

Comunicazione integrata di marketing
6CFU

LIUC

The Business University

Il anno

Pricing
6CFU

Sales Management
6CFU

Retail Management ed e-commerce
6CFU

Competizione, mercati e politiche
economiche (Modulo 2)

6 CFU

Self Awareness + Problem SoIvinF conlIT
/ Orientamento al mercato del lavoro

3CFU

Web analytics
2CFU

Insegnamenti a scelta*

10CFU

Stage (300 ore)*
12CFU

Tesi applicata
(Legata allo Stage)*

12CFU

Insegnamenti extracurriculari

*Lo studente puo scegliere di svolgere uno stage piu breve, della durata di 150 ore, oppure di hon
effettuarlo affatto. In entrambi i casi, il numero di CFU assegnati agli insegnamenti a scelta e alla

tesi subira delle variazioni

CFU = Crediti Formativi
Universitari

Il piano di studi pud subire variazioni



PIANO DI STUDI - Anno Accademico 2026/2027 { D
LAUREA MAGISTRALE | Economia, Management e LIL‘JC

The Business University

Governance
PERCORSO | Marketing

Insegnamenti CFU Lingua

Insegnamenti consigliati trasversali

Applied Data Science for Business 4 ENG
Business Ethics e Sviluppo Sostenibile 2 ITA
Comunicazione, Ascolto e dinamiche di Teamwork nei Contesti Professionali 2 ITA
Excel for Business Applications 4 ENG
Forensic Accounting e Fraud Auditing 4 ITA
Research Methods (come scrivere una tesi) 3 ITA
Simulazione Markstrat 2 ITA
Silicon Valley Study Tour 6 ENG
Tecniche di Gestione dei Conflitti 4 ITA
Virtual Teams: metodi e strumenti per affrontare il lavoro da remoto e collaborare in gruppi di A
lavoro distribuiti

Insegnamenti consigliati di percorso

Entertainment and event management 4 ENG
From Storytelling to Storybranding 2 ENG
Governare la crisi: rischio, reputazione e continuita d'impresa 2 ITA
ICONIC - Da campioni a icone: come marketing e media trasformano sport e spettacolo 2 ITA
Institutional Marketing & Lobbying 2 ENG
Intelligenza artificiale e strategia di marketing 2 ITA

Lista completa degli insegnamenti a scelta —

CFU = Crediti Formativi
Universitari


https://my.liuc.it/gs/Pagina.asp?ID=1491
https://my.liuc.it/gs/Pagina.asp?ID=1491
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