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esami in family management

2 Unindirizzo di studi dedicato particolarmente a
chi ha una impresa di famiglia e abbia gia deciso di
entrarci o stia valutando il da farsi, se siaopportuno
o no. E come. Ma rivolto anche a chi I'impresa di
famiglia non ce 'ha ma pensadiandare alavorarein
un‘impresa familiare (che, come sottolineato nell’in-
tervista, non necessariamente & una piccolaimpre-
sa). E la novita che da settembre propone la Libera
universita Carlo Cattaneo di Castellanza (Varese) nel-
I'ambito del corso di laurea in Economia aziendale.
«Alterzo anno dicorso -spiega il professor Salva-
tore Sciascia - lo studente & chiamato ascegliere una
specializzazione. Uno degliindirizzi possibili & quello
in Family business management, che sara attivato
dall'anno accademico 2019/2020. Prevede quattro
esami al terzo anno della laureatriennale. Vogliamo

in sostanza parlare ai giovanissimi per far pianificare
loro con largo anticipo quale indirizzo specialistico
intraprendere».

Nel dettaglio, i temi degli esami (ancheinlingua
inglese per chilo desidera) sono la gestione e l'orga-
nizzazione delle imprese familiari; |a governancedel-
lafinanzain funzione dello sviluppo dell'impresa; la
valorizzazione del patrimoniostorico di unaimpresa
familiare; il marketing; I'innovazione e la valorizza-
zione dallatradizione produttiva.

«Si tratta in sostanza -prosegue Sciascia- di inse-
gnare cos'@ 'impresafamiliare e come valorizzarnei
punti di forza ed eliminarne le debolezze. Nessuna
altra universita hasviluppatotanta attenzione aque-
sti temi: in genere su queste materie cisilimitaaun
esame o si rimanda a un eventuale corso post lau-
rean. Sull'impresa familiare la Liuc non fasolo didat-
tica ma anche ricerca applicata studiando casi speci-
fici (una delle pilirecenti collaborazioni é con Asso-
calzaturifici). % P.Cov.
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